
 

 

 برنج دیارزش تول رهینوآورانه در زنج یکردی: رویبرندساز

 2پورعلیرضا نبی، 2یماشک یمهدو وانیک، 3لالیه یمؤمن یهاد، 2یرینص یمرتض، *1یرچیدم یجود لادیم

 رانیدانشگاه تهران، کرج، ا ،یکشاورز تیریارشد مد یکارشناس -1

 ، ایرانآمل ،معاونت موسسه تحقیقات برنج کشورسازمان تحقیقات، آموزش و ترویج کشاورزی،  ،استادیار پژوهش -2

 رانیمدرس، تهران، ا تیدانشگاه ترب ،یکشاورز جیترو یدکتر -3

  miladjoodi@ut.ac.ir نویسنده مسئول: *                  

 چکیده
 رهیمحصول برنج، توجه به زنج دکنندگانیتول ژهیوهدرآمد کشاورزان ب شیتوسعه و افزا نهیدر زم نینو یکردهایرو نیتراز مهم یکی

 یهاچالش نج،بر محصول و فروش یابیبازار بخشدر  نینو یهادهیفنون و ا یریکارگعدم به لیدلامروزه به .باشدیارزش محصول م

 دیارزش تول رهیزنج راهکارهای موفقیتاز از این رو یکی شده است.  جادیا کیمحصول استراتژ نیا دیارزش تول رهیدر زنج یمتعدد

و  تیفیمحصول با ک زیکنندگان، تما دیسود و درآمد تول شیمحصول برنج موجب افزا یبرا یاست. برندساز یبرنج، برندسازمحصول 

 کننده دیتول یافتخار برا جادیموجب ا نیبه برند و همچن یوفادار جادیکننده، ا دیتول یارزش برا تقالمحصولات، ان ریبرند از سا یدارا

 یابعاد موثر بر برندساز شناختبه  ،از مصاحبه با خبرگان حوزه برنج اساس اطلاعات حاصل بر حاضر مطالعهدر راستا  نی. در ادشویم

 ،یکیمحصول برنج توجه به ابعاد تکنولوژ یکه در برندساز ادحاصل نشان د جیاستان مازندران پرداخته شد. نتا در محصول برنج

 هستند. تیحائز اهم یاسیس و یاجتماع ،یاقتصاد ،یقانون ،یطیمحستیز

 مازندران ،تیفیک، سود و درآمد، یابیبازار واژگان کلیدی:

 

 بیان مساله

از اجزای اصلی و مهم رژیم غذایی تقریباً نیمی از ، ترین محصولات زراعیعنوان یکی از مهمبه (.Oryza sativa L) برنج

 یگاهیجارها خانوا ییغذا میمحصول در رژ نیا زین رانیدر ا. اشدبمی در آسیاتولید آن عمده  که شودمحسوب میجمعیت جهان 

 است افتهیشیافزا 10۱۱در سال  لوگرمیک 33به  13۵۱در سال  لوگرمیک 2۲/۵که مصرف سرانه آن از  یانهگوبه، دارد ژهیو

 لیپتانساز ای، یهخانوار و اهمیت ارزش تغذ سهم بالا در سبدبا توجه به دارا بودن  برنج محصول(. 10۱۱، کشاورزیآمارنامه )

، یتوانمند نیرغم وجود ااما متأسفانه علی، تولیدکنندگان برخوردار استمد آنیز در زمینه بازاریابی و افزایش در ییبالا اریبس

در امر  نینو یهاهدیاو  هاشاستفاده از رو نهیزم در نیزو  دیفنون جد یریکارگبه نهیدر زم، متعدد یهافوجود ضع لیدلبه

 یهاتیدر جهت کسب مزمحصول  نیو از ا نمایدعرصه بارور  نیخود را در ا یهالینتوانسته است پتانس، و فروش یابیبازار

ایران  یکشاورز مانظ یاز مشکلات اساس یکی ،دیتول شیصرف بر افزا دیبازار و تأک طیبه شرا یوجهتی. بدینما هاستفاد یرقابت

 یکشاورزان در کشورها و سود و درآمد دیتول شیو افزا یکه باعث عدم تحقق اهداف توسعه کشاورز یاز عوامل مهم. است

رنج شامل بمحصول  یابیبازار یهاشچالاست.  یو فروش محصولات کشاورز یابیبازار ستمیس یینارساشود، یم توسعهحال در

 نیو ارزش افزوده کم و همچن یهای نامتقارن بازار، فرآورمتیمحصول، ق نیارزش ا رهیزنج گرانیباز نیب یهماهنگنا

رزش به ا رهیزنج باشد.میمحصول  نیکشت ا ریز ییارزش برنج در مناطق روستا رهیاز زنج تیحما ینامناسب برا یهااستیس

ا به ت شودیمحصول خام انجام م کی یرو رهیطول زنجدر که توسط عناصر فعال  شودیگفته م یمتوال یهاتیفعال یهمجموع

 حصولاین مارزش  رهیزنج انکار تنها سهامداربرنج انکشاورز .برسد ییکننده نهاشده و به دست مصرف لیتبد ییمحصول نها
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 رهیجگران زنکنش ریبا سا املتع یلازم برا یمهارت و توانمند، از اطلاعات ، چرا کهدنبرکه از همه کمتر سود می یندآشمار میبه

 یو مؤثر دیتواند نقش مفمی بازار محور جیکردن خدمات ترو نهینهاد(. 2۱1۵)ناگاراج و دیگران،  دنباشبرخوردار نمی ،ارزش

 .داشته باشد برندسازی بر با تمرکزدر زمینه بازاریابی محصولات کشاورزی و شفافیت بازار 

و خدمات  محصولاتو خدمات در درون  محصولات یکه ارزش واقع انددهیرس جهینت نیا محققان به ریاخ یهالدر سا

 دیدپ انیرا در ذهن مشتر یبرند است که ارزش واقع نیو بالقوه وجود دارد و ا یواقع انیمشتر ذهن ارزش در نیبلکه ا، ستین

 تیریمد کهاست  ایمجموعه هری هاییدارا نیاز ارزشمندتر یکیرند ب رونیازا (.1331، دیگرانی و دهدشتشاهرخ ) وردآیم

 ریپذو رقابت یبرندساز. هموار سازد یدر هر صنعت ترشیب یبازار و سودآور ترشیب به سهم دنیرس یراه را برا واندتیم مناسب آن

و  صادرات یتوسعه، دیتول یارتقا، یخال یهاتیامکان استفاده از ظرف، ویژه محصول برنجهب کشاورزیمحصولات نمودن 

در محصولات  .نمایدمیرا فراهم  خانواربهبود معیشت این های هو افزایش درآمد خانوار روستایی و زمین محصولات یارزآور

 نمایدایانی ی کمک شکشاورز دیتول یوربهبود بهره و کیفی محصولات دیتولر ساختا میتنظ تواند بهمیبرند  جادیاکشاورزی، 

ی ابیبازار و دیمرتبط با تول نفعانیهمه ذ ،برندسازی مندی از ویژگیاصلاح و بهبود این فرآیند با بهره زمینهدر (. 2۱12، سان)

جاد خواهد ای مختلف برنجانواع  یبرا یابیبازار یهاتفرص، جهینت در. کنندسود  کسب وانندتمی این محصول و زنجیره ارزش

، نیز تبا آن مواجه اس دکنندهیکه تول یمتیق تیاز عدم شفاف این امر. ودشمی در نظر گرفتهمحصول  یبرا یبهتر متیو ق شد

 :(2۱12خه، )سالو است لیبه شرح ذ آوردیبه ارمغان م برنج محصول یبرندساز که ییایزام یکل طوربه (.2۱13، راناورا) اهدکیم

شاورزان شیکمک به افزا -1 صولات: سود و درآمد ک شتر مورد، برند دارای مح شتریان و رندیگیم قرار انیقبول م ضر م  حا

ه افزایش درآمد ب و یاز محصولات کشاورز ترشیب فروش و کسب سود شیبه افزا نیا. بپردازند یترشیب نهیآن هز یبرا هستند

 .(1)شکل  ندکیم کمکو سطح معیشت کشاورزان 

محصولات مزرعه خود را از محصولات  وانندتیم کشاورزان، یبرندساز لیدلبه: ارقام مختلف محصول برنج ییکمک به شناسا -2

کل )ش ندکیم فراهم یمشتر یمحصول خاص برا کی دیخر یبرا یموجه لیبرند دل کی. کنند زیمتما کشاورزان گریدمزرعه 

1). 

رزش اعتمادتر و اقابل، خوب تیفیک یدارا برندمحصولات که  نندکیم فکر شهیکنندگان هممصرف: کمک به انتقال ارزش -3

. بپردازند یترشیب نهیهز ،محصولات با برند یکنندگان آماده هستند تا برامصرف. هستندبرند  ریمحصولات غنسبت به  یبهتر

 .(1)شکل  ندکیم را طلب یترشیب متیق، با شماره دو و سه سهیدر مقا شهیهم کیشماره  برند

 هنددیم انجام یتکرار یدهایوفادار خر انیمشتر. سود مهم است دیتول یبه برند برا یوفادار: به برند یوفادار جادیکمک به ا -4

 .(1)شکل  نندکیم فروش کمک شیبه افزا نیو همچن

 یبرا نیمچنو ه کنندهعیو توز ابیبازار، دکنندهیبرند شده حس غرور را در تول محصولات: کنندهدیتول زهیانگ شیکمک به افزا -5

 .(1)شکل  دنکیم القا، محصولات برند مرتبط هستند که با یکسان

 

 راهکارمعرفی 
توجه دولت به  تواند متاثر ازمی تیموفق سمیمحصول برنج، مکانند کردن زنجیره ارزش فمی و هدبرندساز نهیدر زم

 :موارد زیر باشد شامل یخارجو  یداخل یهاتیحما

 برنج تخرید تضمینی و نیز تسهیل در صادرا -1

 شامل کشت فراسرزمینی که در کاهش مصرف آب بسیار حایز اهمیت است صنعت برنجدر  یالمللنیب یگذارهیسرما -2
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 محصول برنج یبرندساز یایمزا -1لکش

 

 یتجار یبرندها غیتبل یبرا ییهاو ساخت برنامه یآگاه ایجاد -3

 اندیشی منظم دو جانبه و چندجانبهاز طریق برگزاری جلسات هم مشاغل و مروجان برند نیب یهماهنگ -0

 یجمع یهادر رسانه غاتیتبل و همچنین و مطبوعات ونیزیتلو، یمحل یهاتیسا در گزارش -۵

 دیدر تول های روزیاستفاده از فناور -3

یری کارگهسازی کشاورزان در جهت باز طریق آگاه برنج یو فراور دیدر تول یو فناور یعلم شرفتهیپ یجذب دستاوردها -2

 های نوینفناوری

 دیخوب تول تیفیک -۲

 هانهیکاهش هز -3

 با استفاده از ارقام مقاوم به خشکی منابع آبمحافظت از  یبرا دیتول تیارع -1۱

 اصول مدیریت تلفیقی آفاتکارگیری هاز طریق ب یستیزاز تنوع  محافظت -11

 کنترل بیولوژیک یهااستفاده از روشبا  یاکاهش اثر گلخانه یآن و تلاش برا شیخاک و فرسا بیاز تخر یریجلوگ -12

 شیمیایی یو نیز استفاده حداقلی از کودها ییایمیسموم ش یجابه

ان حوزه مصاحبه با خبرگکه حاصل کار میدانی و  ریز ابعاد از کی هر به توجه برنج محصول یبرندساز منظوربهطور کلی به

 (:1ل )جدو شودتاکید میباشد، می مازندراننظران استان و صاحب نانیکارشناسان، متخصصان، فعالان و کارآفرشامل: برنج 

 یهارساختیو ز یکیوکار الکترونکسب یهایمناسب، فناور یهایبه تکنولوژ یشامل فراهم بودن دسترس یکیتکنولوژبعد  -1

 .(2)شکل  ینترنتیا

 و سازگار رقاما و مدنی نهادهای توسعه مزارع، پایدارسازی و آفات تلفیقی مدیریت بر با تاکید بر تمرکززیست محیطی  بعد -2

 .(2)شکل  کشاورزی پایدار هایفعالیت

 .(2)شکل  دیتول یتیحما نیو قوان یکشاورز یتوجه به مسائل حقوق ،یقانون یهامشوق تاکید بر فراهم بودن قانونی با بعد -3
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 محصول برنج یبرندساز یایمزا -2ل کش

 

 .(2شکل ) یگذارهیو سرما ،یرشد اقتصاد ،بازار یتقاضا د،یتول یهانهیهز ،وکارکسب یفضاتاکید بر اقتصادی با  بعد -0

 یاجتماع تیمسئولو  یاجتماع دیتول یهاشبکه ،یرسانسانه و اطلاعر ،یشناختتیجمعهای تاکید بر مؤلفه اجتماعی با بعد -۵

 .(2)شکل 

و  ینرامویپ دیعوامل تهد ،بازار یهااستیس ن،ینو یهایو فناور یگذارمتیق ،ینهاد یهاتیحمابر  دیتاکسیاسی با  بعد -3

 .(2)شکل  ییعوامل اجرا

 

 راناستان مازند محصول برنج یموثر بر برندساز ابعاد -1 جدول
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 هامؤلفه درصد ابعاد رتبه

 ۱2/1۲ تکنولوژی 1
. 3ی، کیوکار الکترونکسب یهایفناور. 2ب، مناس یهایبه تکنولوژ یدسترس. 1

 ینترنتیا یهارساختیز

 20/12 محیطیزیست 2
ارقام . 3ی، مدن یوسعه نهادها. ت2، مزارع یدارسازیآفات و پا یقیتلف تیریتمرکز بر مد. 1

 یکشاورز داریپا یهاتیسازگار و فعال

 دیتول یتیحما نیقوان. 3ی، کشاورز یمسائل حقوق. 2ی، قانون یاهمشوق. 1 ۵0/12 قانونی 3

 یگذارهیسرما. ۵ی، رشد اقتصاد. 0، بازار یتقاضا. 3، دیتول یهانهیهز. 2، وکارکسبی فضا. 1 2/13 اقتصادی 0

 ۵2/1۵ اجتماعی ۵
. 0ی، ماعاجت دیتول یهاشبکه. 3ی، رسانسانه و اطلاع. ر2، (یشناختتی)جمع کیدموگراف. 1

 یاجتماع تیمسئول

 ۲/10 سیاسی 3
عوامل . 0، بازار یهااستیس. 3، نینو یهایو فناور یگذارمتیق. 2ی، نهاد یهاتیحما. 1

 ییعوامل اجرا. ۵ی، رامونیپ دیتهد
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 یقانونبعد  محیطیزیستبعد  یکیتکنولوژبعد 

 یاسیسبعد  یاجتماعبعد  یاقتصادبعد 
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 توصیه ترویجی
 ید که داراهستن ایدر سراسر دن انید مشترها در نزبرند نیو مشهورتر نیترشدهشناخته یدارا ا،یدن یوکارهاکسب نیترموفق

و  داریارت پاتج کیو استمرار  جادیبرند تنها راه ا جادی. اباشدیصاحبانشان م یکیزیف یهاییدارا زانیبالاتر از م یمتیارزش و ق

، خدمت و محصول تیفیدهنده کخدمت، نشان ایمحصول  کیبه  تیدهنده هوعنوان ارائهدر بازار است، چرا که به دسودمن

 از یتجسم بهتر توانندیبا برند مناسب م انیمشتر رونیازا .(2۱12، دیگرانترانگ و است ) گریدهنده آن از طرف د هیتعهد ارا

عملکرد  یو به سازمان برا دهدیکاهش م دیدرک شده آنان را در خر یهاسکیبرند خوب، ر نیمحصولات داشته باشند. همچن

مقدمه ، ویژه محصول برنجهب یمحصولات کشاورز ارزش رهیزنجتوجه به  (.1332 ،یمیو ابراه یدی)سع کندیبهتر کمک م

 از مزرعه رهیارزش در طول زنجتوجه و ایجاد ، این امرهدف از . اشدبمی این محصول کنندهتولید افزایش درآمد و افزایش رفاه

صول برنج مح یبه سهم بالا با توجه. اشدبمی رهیزنج یاصلفعالان  نایم مناسب ارزش حاصل شده در عیباز توز زیتا سفره و ن

اصل ح یدهادرآم شیافزاموجب ، برندهای یو ویژگ ایمزامندی از وان با بهرهتمی، دکنندگانیدرآمد تول شیو افزا یابیدر بازار

 .گردیدهدفمندشدن زنجیره ارزش این محصول  و بخش نیاز ا

نقش بازیگران زنجیره ارزش این  و محصول برنج توسعه برندسازیدر راستای و رسی اولویت ابعاد مورد بربا توجه به 

 :تسهیل نماید پیش از بیش واند فرآیند این رویه راتمی زیردهای محصول توجه به پیشنها

های ییژگز وا برنج محصول و عرضه متیق یسازشفافعنوان بستری در زمینه به نترنتیا توجه به فضایدر بعد تکنولوژی  -

برای  بیمناسواند پذیرای تمی عنوان بازاری نو و قابل توسعهشبکه اینترنت به. اشدبمی محصول کردن زنجیره ارزش هدفمند

 لیو زمان و تسه نهیدر هز ییجوصرفهموجب  مندی از این فضااستفاده و بهره. باشد تولیدی عرضه و فروش محصول

نجیره ز وان قدم در موفقیتتمی مناسب فعالیتهای رمشخص و همچنین بستدهای با ایجاد برنکه  دشویم یمال هایییجابجا

 .این محصول برداشت ارزش

م کشت محصولات سال مروجینو  ستیزطیمححفظ  عنوان کنشگرانی بهمدن یتوسعه نهادهامحیطی توجه و در بعد زیست -

مندی از توان با بهره. در این زمینه میباشدمی دارای اهمیت ،واک و هوخاآب یآلودگاز  جلوگیریدر جهت و ارگانیک 

محصول سازگار با های مدنی و کنشگران محیط زیستی اقدام به تولید های نهادمندی از توصیهبرند و با بهرههای ویژگی

مچنین موجب افزایش علاوه بر حفظ آب و خاک موجب توزیع محصول سالم در جامعه و ه د تاو ارگانیک نمو ستیزطیمح

 .شودکنندگان این محصول درآمد تولید و عرضه

 ینشان تقلبو وجود محصولات با نام  ،فروش و عرضه محصول برنج ارمشکلات باز ترینمهم یکی ازدر بعد قانونی  -

در این  ،دشویم بازار به تیفیکیب موجب عرضه محصولاتی موفق، دهابرن بهاعتماد خریداران  عدماین امر علاوه بر  .اشدبمی

 .ثبت شده و قانونی قدم مناسبی برداشتهای دمشخص و همچنین ایجاد برنهای ارچوبهوان با تعیین قوانین و چتمیراستا 
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